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(rowdsourcing
v grafickem havv

Nejvétsi nevyhodou spolupréce firmy

s grafickym studiem je platba predem

a nemoznost si firmu provéfit.

B2B KOMUNIKACE

Problém nevyhovujici spoluprice
s grafickym studiem ve vé&ci kon-
krétniho ndvrhu tfeba loga nebo le-
taku se rozhodli fesit tvirci portdlu
Topdesigner.cz, zaloZeného na prin-
cipu crowdsourcingu. Zadavatelé
zde vypisuji soutéZe na své pozadav-
ky a vybiraji si z mnoha navrhi gra-
fiki, kteri zde pfimo na jejich pokyn
prezentuji svoji praci. Spoluprdci si
pochvaluji grafici i firmy.

Hodné muziky za malo penéz
»Vzhledem ke zméndm v komuni-
kaci jsme se rozhodli vytvofit no-
vé logo, bIiZ§i zdkaznikovi,” uvedl
marketingovy feditel spoleénosti
Acema Credit Petr Sima. , Nadchla
nds moinost ddt prileZitost mladym
a kreativaim designériim plnych nd-
padit misto toho, abychom se obrdtili
na zavedené agentury, kde se dnes
plati jiZ jen za otevieni dvefi. Na ma-
lé zdkazniky navic éasto nemaji ¢as a
praci u nich realizuji grafici na ¢ds-
te¢ny ivazek nebo na praxi, ke kte-
rym jsme se takto méli prileZitost do-
stat naprfimo,* vysvétlil.
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Vitézné navrhy na novou krahi¢ku Praz-
skych oplatek a loga Acema Credit.

Vitézi souté?e byla nabidnuta
¢astka 20 tisic korun, kterd nabidky
zadavateldl na serveru o dost pfe-
vySuje, o soutéz byl tedy veliky za-
jem. Se$lo se pies 80 ndvrhi, které
firma aktivné komentovala a ved-
la tviirce k Gpravdm pfesné podle
svych predstav. Vysledkem bylo

nové logo, se kterym je firma velmi
spokojena a aktudlngé ho pouZiva.
Sluzby portédlu vyuZiva spoleénost
inadale.

Sluzbu vyuzila i spole€nost vyrabé-
jici Prazské oplatky. ,, Letos planujenie
veél§i marketingovou kampari, tak jsme
se rozhodli, Ze udélime i kompletmé
novou grafiku a korpordtni identitu.
Vyhovovalo ndm, Ze jsme mohli vy-
birat z vice ndvrhii, nez kdybychom
oslovovali grafiky individudlné,“ uve-
dl Jakub Esterka ze spole¢nosti. S na-
vrhy, které nakonec firma vybrala,
byla spokojena, stejné jako s rychlosti
a hladkosti celého procesu. Esterka za
pfiginu dspé&chu povaZuje i podrobné
napsané zadani s pfesnou specifikaci
toho, co si firma predstavuje a co nao-
pak ne. Po skoneni soutéze zadavatel
vybiral ze 33 ndvrht. T nejlepii byly
ocenény 5000, 600 a 400 korunami
a s nejlep8im grafikem spoleénost na-
vazala spolupréci,

Designéri jsou spokojeni

Spolupréci si chvali i designéfi, a to
i pfesto, Ze musi vynaloZit mnoho
prace zdanlivé zbyteén&, bez pat-
fiéného ohodnoceni. , Oceriuji roz-
sah klientii od malé pres stfedni az
po vyznamné firmy,* uvedl designér
Maridn Gressak. To, Ze nékterou
praci odvddi zadarmo, mu nevadi.
Mnoho projekti, které se na portilu
neuchyti, vyuzije pro svoji dalsi pra-
ci. Jeho kolega David Kolecky s nim
souhlasi v tom, Ze velkou pfednosti
portalu je rozmanitost porddanych
soutézi. ,, Libi se mi jednoduchost ce-
lého portilu Top Designer a moZnost
porovndvat se s ostatnimi designé-
ry,” uvedl. Jako zajimavé vylepSeni
by uvital tfeba to, kdyby v piipadé
sporlt mezi designéry o ptivodnost
sama komunita designért hlasova-
nim rozhodla o tom, kdo od koho
»~opisoval®, nebo moZnost prode-
je nevyuZitych soutéznich designt.
Jeho kolegu Tomdse Vachudu vedla
ke spolupraci s portdlem moZnost

doplitkového vydélku, ale pozdé-
ji zjistil, Ze je§té cennéjsi je zpétnd
vazba piimo od zadavatell. ,, V pfed-
chozi Cinnosti na zakdzky jsem se ne-
mohl pfilis rozvijet a zjistovat, co se
lidem na tom & onom logu libi a co
ne “ uvedl,

Prace zadarmo nevadi.

PrileZitosti je malo

Podle néj je v segmentu grafické
tvorby tak velkd konkurence, Ze je
tfeba se napfiklad timto zpisobem
stale u€it a zvlas§teé zacinajici autofi
musi vyuZit kaZzdou vhodnou piileZi-
tost. Jako jednu z nepfijemnosti vidi
zadavatele, ktefi se neangaZuji — ne-
komentuji a nehodnoti. ,Asi bych
povolil neddvno zakdzané diskuse
k jednotlivim vikladiim. Ty byly za-
kdzané kvili pdr jedinciim, co se v$u-
de montovali, provokovali a shazo-
vali cizi prdce. Myslim, fe uz z por-
tdlu odesli a diskuse by bylo moiné
obnovit, fe velkd Skoda konstruktivni
kritiky nebo naopak chvdly, kterd se
tak dala projevit,” mysli si Vachuda,

Obcas vazne komunikace
Komunikaci mezi zadavateli a de-
signéry vidi jako moiny zdroj
probléml 1 jeden ze zakladateldi
portalu Petr Synek. , Zatim se ndm
naptiklad nepodafilo najit zpiisob,
jak zajistit aktivai zapojeni viech
zadavatelii do soutéZe,” konstatu-
je. ., Designéfi zase maji v nékte-
rych pripadech problém akceptovat
rozhodnuti zadavatele o vitézi ne-
bo tendenci zpochybriovat zaddni
a jednotlivé poZadavky zadavatele.
Proto je potFeba priihéh soutéZi ne-
ustile sledovat, co? je ¢asové velmi
ndrocné,* doplnuje, Dtivodem k za-
loZeni portalu byly podle jeho slov
negativni zkuSenosti se spolupraci
napiiklad s nékterymi profesional-
nimi grafickymi studii, nespokoje-
nost a nutnost zaplatit za néco, co
nebylo nakonec pouZito. X
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Proc se zucastnit soutéze?

e Posileni image firmy
¢ Sance pro podlinky i nadlinky, papirové, digitdlni i integrované kampané
° Body do soutéze Agentura roku
* Vitézove ziskaji pravo postoupit do evropské soutéze IMC European Awards
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